
宜品·蜀艺

四川民族服饰与非遗工艺全球计划

Xavvi A2A AI × 网红经济 × 短视频 × 短剧 × 电商

让传统工艺成为内容，让内容成为流量，让流量成为订单。

文化IP 当代设计 AI创作 全球传播 电商成交

出川出海

以宜宾为启动窗口，连接四川民族文化、非遗传承人与全球市场。
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01 / 项目定位

不做“非遗展示”，做“文化产业增长”
把传统资源转化为可持续设计、内容与商品

文化

IP
当代

设计
全球

市场

挖掘四川民族服饰、纹样、刺绣、织造、
银饰等传统工艺

现代版型、现代材质、现代视觉、蜀艺达
人联名系列

短视频种草、短剧植入、达人带货、
OPC跨境电商

核心原则：保留文化灵魂，改变消费表达。
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02 / IP资源

先从四川民族服饰与非遗工艺建立内容资产

以“纹样、工艺、人物、故事、场景”五类素材库为基础

纹样库

整理民族服饰纹样、色彩、图腾与地域符号

工艺库

刺绣、织造、染色、编织、银饰、手工缝制

人物库

非遗传承人、工艺师、设计师、年轻创作者

故事库

地方历史、族群故事、工艺故事、匠人故事

场景库

节庆、婚礼、日常、舞台、时尚、旅行、
生活方式

第一批重点：把“传统服饰”变成可持续更新的视觉内容资产。
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03 / 产品化

一套文化IP，做出三层产品结构

从“收藏级非遗”走向“日常可穿戴、可购买、可传播”

01｜文化原作

非遗工艺精品

传统服饰复原与收藏
大师/传承人作品
限量编号与故事卡

02｜当代设计

民族元素 × 现代版型

服装 / 披肩 / 围巾
包袋 / 帽饰 / 首饰
设计师联名系列

03｜文创衍生

纹样视觉授权

艺术周边 / 潮流配饰
家居小物 / 礼赠
数字内容与联名IP

同一文化资产，形成“高价值作品 + 主力商品 + 流量文创”的产品梯度。
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04 / XAVVI A2A AI

让每一个创作者，成为一个全球传播节点

不是一次广告投放，而是持续生产内容、持续测试市场

Xavvi
A2A AI

设计师

非遗传承人

海外达人

品牌/商家

短视频 短剧 直播 电商

AI选题 → AI脚本 → AI多版本内容 → 达人分发 → 数据反馈 → 爆款复制
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05 / 内容增长

短视频负责“种草”，短剧负责“讲故事”，电商负责“成交”
三种内容形态共用同一套IP、素材与产品

短视频

15–60秒

纹样、工艺、穿搭、
匠人故事

流量

短剧

人物故事

文化冲突、情感、
场景植入

认知

直播/电商

达人试穿

产品讲解、限量发售

成交

复购/联名

系列上新

设计师/达人联名

增长

内容不是成本中心，而是“IP生产线 + 市场测试线 + 销售线”。
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06 / 全球落地

先做一个“100款 × 100位创作者”的样板

小批量验证，跑通以后再扩大产业链

100

款首发产品

100

位全球创作者

10

个重点文化IP

3

个首发市场

首发市场建议 美国 加拿大 欧洲

第一批不追求“大而全”，追求：有作品、有内容、有订单、有可复制案例。
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07 / 启动路径

从宜宾起步，把一个项目做成一套长期增长机制

宜品负责产品，蜀艺负责文化，Xavvi负责全球内容与增长

01
IP建库

民族服饰、非遗工艺、纹样、人物、故事

02
设计共创

设计师 × 传承人 × AI内容团队

03
样品打版

首批100款，小单快反，建立供应链

04
内容上线

短视频矩阵 + 短剧内容 + 达人共创

05
全球测试

海外创作者 + 电商 + 线下买手/渠道

06
订单回流

数据筛选爆款 → 四川生产 → 全球复购

宜品·蜀艺：让四川民族文化成为全球可穿戴、可传播、可交易的当代文化资产。
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