
五粮液

美国超级增长计划
从中国名酒，到美国生活方式

百年品牌再出发 · AI时代新增长

从长江出发，走向太平洋；
从一瓶名酒，走进一座城市的生活。

长江 · 五粮 · 1915 · 硅谷 · AI
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01 / 战略起点

五粮液真正要进入的，不只是美国市场

而是美国人的餐桌、聚会、庆祝、商务与生活方式。

认知

让美国人知道“五粮液”
是谁

体验

让消费者在熟悉的场景
里第一次喝到

增长

让体验变成购买、复购
与分享

不是把中国白酒“讲给美国人听”，而是把五粮液放进美国人已经熟悉的生活。
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02 / 品牌原点

长江
不是一条河而已。

它是中国文明向世界流动的一条线。

长江上游 · 宜宾
三江汇流 · 水与粮 · 城市与酒

对美国消费者而言，
“长江”比“白酒”更容易成为第一扇文化之门。
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03 / 时间密码

765
一杯酒，遇见一位诗人

唐代诗人杜甫途经戎州（今宜宾），
留下“重碧拈春酒，轻红擘荔枝”。

历史不是背景，是品牌资产

今天在美国讲五粮液，
不必从“这是一种什么酒”开始。
可以从“这是一个有故事的中国文明入口”开始。
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04 / 五粮之源

五种粮食，为什么叫“五粮液”？

高粱

力量

大米

日常

糯米

团圆

小麦

餐桌

玉米

丰收

05五粮：高粱、大米、糯米、小麦、玉米



05 / 名称密码

5 → 1
五种粮食，各自不同；
经过时间与酿造，最终成为一体。

“五粮液”这个名字，本身就是一个故事：
五粮之精华，汇成一杯玉液。

五粮
合一
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06 / 千年酿造

1000+
不是“老”，而是时间形成的护城河。

千年

酿造文明

古窖

持续传承

匠人

一代一代

今天

重新出发

美国消费者未必熟悉中国白酒，
但他们熟悉“时间、手艺、稀缺、传承”。

07



07 / 品牌诞生

1909
“五粮液”正式得名

一个名字，把“五粮”从原料变成了品牌。
从这一刻起，一瓶酒开始拥有自己的
名字、记忆与身份。

081909年“五粮液”品牌名称形成的历史节点



08 / 国际节点

1915
旧金山

五粮液走上世界舞台。

百年前，从太平洋东岸出发；
百年之后，从美国西海岸重新连接世界。

1915 → 2026

091915年旧金山国际博览会为重要国际化历史节点



09 / 重新出发

从长江到旧金山，再到硅谷

宜宾

太平洋

旧金山

硅谷

这不是地理路线。
而是一条“文化 → 国际化 → 新增长”的品牌路线。
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10 / 老字号

2006
中华老字号

老字号真正的价值，不是“老”。
而是经历时间之后，仍然值得被重新讲
述。

老字号
×

美国新生活

112006年被认定为中华老字号



11 / 美国增长逻辑

不要教育美国人怎么喝白酒

要让五粮液进入美国人已经会喝酒的场景。

中餐厅

餐桌与美食

鸡尾酒吧

调酒与社交

酒店

旅行与品鉴

商务宴请

信任与庆祝

第一步不是“卖酒”，而是“制造第一次自然发生的体验”。
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12 / 生活方式

五粮，不讲“保健”；讲中国人的生活

五种粮食可以成为美国消费者理解中国生活方式的文化入口，而不是健康功效宣称。

高粱

力量与土地

大米

日常与滋养

糯米

团圆与节庆

小麦

餐桌与丰盛

玉米

丰收与活力

五粮不是五种简单原料。
它们共同指向：中国人的餐桌、节庆、团聚、丰收与美好生活。
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13 / 消费者路径

三层人群，一条增长路径

第一层 华人消费者 文化认同 → 快速转化

第二层 亚洲消费者 口味迁移 → 场景扩散

第三层 美国主流消费者 生活方式 → 品牌认知

从“知道”到“喜欢”，再到“主动选择”。
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14 / 八城增长

先建立美国增长骨架，再向全美复制

洛杉矶 硅谷 / 湾区 纽约 拉斯维加斯

达拉斯 休斯顿 西雅图 芝加哥

城市不是名单，而是“场景 × 人群 × 创作者 × 餐饮 × 商务”的增长节点。

第一阶段：重点城市样板化
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15 / 硅谷节点

中华老字号·硅谷会客厅

不是一家店，而是一座“东方品牌进入美国新生活”的接口。

五粮液
硅谷会客厅

文化

品鉴

商务

创作者

让中国老字号与世界新文明坐下来，聊聊天。
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16 / AI增长引擎

A2A：让一个品牌，持续被世
界重新表达

过去：一个故事 → 一个人讲给另一个人听

今天：一个故事 → AI → 千种场景 → 万个创作
者

A2A不是“多做内容”。
而是把品牌、创作者、消费者、体验、购买连接成
持续增长的网络。

内容引擎 → 认知引擎 → 销售引擎
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17 / 数字目标

1000 × 1000 × 10000
1000个战略餐饮场景 × 1000个核心创作者 × 10000个AI内容节点

1000
场景

1000
创作者

10000
内容节点

这是项目的“增长操作系统”，不是单次营销活动。
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18 / 增长闭环

把文化故事，变成商业增长

历史

故事

→ 内容

认知

→ 创作者

传播

→ 体验

喜欢

→ 消费

购买

→ 复购

增长

→ 分享

裂变

最终形成：文化资产 → 品牌资产 → 用户资产 → 销售资产

每一次内容，不只负责“曝光”；每一次体验，都为下一次增长积累资产。
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765 · 1000+ · 1909 · 1915 · 2006 · 2026 · 2027

从长江出发，向世界而来。

千年酿造 · 百年品牌 · AI新生

一杯五粮液，连接两个世界。

五粮液美国超级增长计划

项目节点：2026启动 · 2027形成美国西海岸标志性文化与商业节点
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